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Horas de trabajo independiente
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IIl. SUMILLA

La asignatura pertenece al area curricular de estudios especializados, tiene como propoésito desarrollar las estrategias y las operaciones de marketing
como estrategias de negociacion internacional.

Desarrolla las siguientes unidades de aprendizaje: 1. Mercados internacionales y la empresa. 2. Planeamiento estratégico para el marketing internacional.
3. Estrategias de producto y de marca en los mercados internacionales. 4. Estrategia del marketing mix aplicado al ambito Internacional.

La asignatura exige del estudiante la elaboracidn y presentacion de una monografia sobre el perfil de mercado para un producto especifico
lIl. COMPETENCIA Y SUS COMPONENTES COMPRENDIDOS EN LA ASIGNATURA
3.1. Competencia

Internacionalizacion
Desarrolla actividades empresariales globales para la implantacion de filiales, sucursales productivas y comerciales en el exterior, considerando las
politicas y regulaciones del pais anfitridn.

3.2. Componentes

Capacidades
e Analiza la oferta exportable peruana e identifica oportunidades comerciales en los mercados internacionales, considerando la globalizacion.
¢ Desarrolla productos o servicios para acceso a mercados especificos, considerando etapas y estrategias de internacionalizacion.
e Evalua resultados de las estrategias comerciales para acceso a los mercados internacionales, considerando los gustos y regulaciones del mercado anfitrién.
e Elabora el plan de internacionalizacion de las organizaciones, considerando las politicas del Estado peruano y pais anfitrion.

Actitudes y valores
e Liderazgo (académico, tecnoldgico y otros).
e Actitud innovadora y emprendedora.
e Conservacion ambiental.
e Compromiso con el desarrollo del pais.



IV. PROGRAMACION DE CONTENIDOS

UNIDAD 1
MERCADOS INTERNACIONALES
CAPACIDAD:
Analiza la oferta exportable peruana e identifica oportunidades comerciales en los mercados internacionales, considerando la globalizacién
o 0s HORAS | HORAS NO
SEMANA CONE'EIE;'L'&LES CONTENIDOS PROCEDIMENTALES ACTIVIDAD DE LECTIVAS | LECTIVAS | HTI
APRENDIZAJE HT |HP| HT |HP
Aprecia la propuesta del silabo: competencia, capacidades y contenidos, asi como Sesién No. 1
normas de comportamiento y evaluacion de los aprendizajes. Evaluacion diagﬁéstica
« Contexto para el marketing Comprendg Ig |mport§n0|g de_Ig asignatura de marketing internacional para el logro de la Orientaciones académicas
. C competencia internacionalizacion. o
global:  globalizacion  de . . Exposicién dialogada
1 . Expone propuestas estratégicas de la empresa ante las oportunidades de los mercados
economias, empresas, , ional 2 2 - - 115
productos y marcas. Internacionales.
Actividad 1: Analiza la tendencia de internacionalizacién de las empresas: “McDonald’s Sesion No. 2
se expande globalmente al mismo tiempo que adapta su receta local”. Pag. 35 a 38 del Discusién grupal de la
Texto Marketing Internacional, Warren Keegan. (Disponible en aula virtual) (CPC: a, f, h). lectura
Analiza tendencias de los mercados internacionales, segun factores econémicos, habitos Sesion No. 3
e Tendencia de los mercados de consumo, aspectos politicos y culturales Exposicién dialogada
internacionales: panorama https://exportemos.pe/exportador-regular-agronegocios Uso de Gemini u otra
2 geopolitico  mundial, la Actividad 2: Organizacion del trabajo de investigacion: Monografia- Sesion No. 4 2 2 i - |15
digitalizacion de los Comprende la Guia para Desarrollar la Investigacién Formativa, incluida la rdbrica de Oraaniza e ui. os de '
consumidores, sostenibilidad evaluacion. (CPC: a, f, h). g trabg'op
y especializacion. Analiza mercados internacionales de acuerdo a las capacidades empresariales. J
Elabora perfiles de mercado segun factores econdmicos y culturales de varios paises. Expc?s?iilgr:] (li\:gio%a da
) (CPC:a,h) Perfiles de mercado
e La capacidad exportadora de
3 las empresas peruanas para Actividad 3: Analiza los Planes de Desarrollo de Mercados (PDM) de varios paises de Sesion No. 6
competir  en mercados América, descarga de la plataforma de MINCETUR. Resuelve cuestioﬁario con 2 2 - - 115
internacionales. https://www.gob.pe/institucion/mincetur/colecciones/614-plan-de-desarrollo-de-mercados- . .
de-america herram]entas te_cnolog|cas.
. ) — . i Realimentacion de la
Monitoreo I: Plan Investigacion Formativa. (CPC: m) investigacién formativa
Andlisis de la estructura del Plan de Marketing
Aplica técnicas, tipo Business Model Canvas, para evaluar los riegos, estableciendo el Sesién No. 7
e Oportunidades  comerciales contexto. Exposicién dialogada
4 para productos y servicios Sesién No. 8
peruanos, riesgos politicos, Actividad 4: Desarrolla un BMC para un emprendimiento, validando el modelo de negocio Reporte 2 2 - - |15
regulaciones. de emprendimiento con estrategias y propuestas innovadoras. (CPC: a, h, j). Matriz BMC
Presentacion



https://exportemos.pe/exportador-regular-agronegocios
https://www.gob.pe/institucion/mincetur/colecciones/614-plan-de-desarrollo-de-mercados-de-america
https://www.gob.pe/institucion/mincetur/colecciones/614-plan-de-desarrollo-de-mercados-de-america

UNIDAD 2

PLANEAMIENTO ESTRATEGICO PARA EL MARKETING INTERNACIONAL

CAPACIDAD:
Desarrolla productos o servicios para acceso a mercados especificos, considerando etapas y estrategias de internacionalizacion
HORAS HORAS NO
SEMANA | CONTENIDOS CONCEPTUALES CONTENIDOS PROCEDIMENTALES ACTIVIDAD DE APRENDIZAJE | LECTIVAS | LECTIVAS | HTI
HT | HP | HT | HP
Elabora estrategias de diagndstico empresarial a través de DOFA y PESTEL de
mercados objetivos, o
. ., . . Sesion No. 9
Elabora estrategias de seleccion de mercados internacionales con uso de Exposicion dialogada
plataforma web de PROMPERU.
5 o Analisis situacional y definicién https://exportemos.pe/servicios-digitales/herramientas-digitales
de objetivos Actividad 5: Identifica mercados internacionales potenciales para productos 2 2 - - 1.5
peruanos, con uso de la plataforma LATE y Exportemos Sesion No. 10
https://www.late.gob.pe/ (previo registro) Utilizacién de plataforma web
https://exportemos.pe/asesoria-especializada/regulaciones-para-exportar Trabajo grupal
(CPC: a, h,j).
Elabora un esquema descriptivo de los métodos de ingreso a los nuevos mercados Sesic
, , . . ) P -~ RS AR ) esion No. 11
e Métodos de ingreso a internacionales: exportacion directa e indirecta; licencia, franquicia, filial, Joint Exoosicion dialoaad
) . . posicion dialogada
mercados, segun  bloques venture. (CPC: a, h, )
6 econdmicos comerciales. Actividad 6: Discusién de dilema ético: Restricciones de la comercializacion Sesion No. 12 9 9 i i 15
e Seleccion de  mercados internacional del “jarabe de maple” impuestas por la Federacion de Productores de | Discusion de dilema y valores '
internacionales Jarabe de Arce de Quebec (Canada) en afectacion del libre mercado. institucionales USMP
Reflexiona los valores de la cultura institucional de la USMP. (CPC: g). Reporte
. . . Sesién No. 13
Elabora estrategias de acceso a mercados internacionales con uso de la Exoosicion dialoaad
plataforma: TRADEMAP. _EXposiclon dialogada
Simulacién con plataforma
7 e Enfoque estratégico para Actividad 7: Visionado de video: Diez estrategias de marketing para lanzar tu Sesion No. 14
ingreso con nuevos productos producto https://youtu.be/POIPTIMV450 y Marketing para promocionar nuevos | Técnica de la pregunta sobre el 2 2 i i 15
0 servicios productos https://lyoutu.be/wgHqozXfMSA video '
(CPC: a,j) Realimentacion de la
Monitoreo II: Recopilacion y anélisis de la informacién. (CPC: m) investigacion formativa
e Estructura del plan de Actividad 8: Utilizando una herramienta IA desarrolla un plan de marketing de Sesién No. 15
8 marketing de exportacion exportacion. (CPC: a). Uso de gemini u otra
o . . . o Sesion No. 16 O
Examen parcial: Evalua las capacidades de la primera y segunda unidad de aprendizaje. (CPC: m). Evaluacion



https://exportemos.pe/servicios-digitales/herramientas-digitales
https://www.late.gob.pe/
https://exportemos.pe/asesoria-especializada/regulaciones-para-exportar
https://youtu.be/wgHqozXfMSA

UNIDAD 3

ESTRATEGIAS DE PRODUCTO Y DE MARCA EN LOS MERCADOS INTERNACIONALES

CAPACIDAD:
Evalua resultados de las estrategias comerciales para acceso a los mercados internacionales, considerando los gustos y regulaciones del mercado anfitrion.
HORAS HORAS NO
SEMANA CONTENIDOS CONCEPTUALES CONTENIDOS PROCEDIMENTALES ACTIVIDAD DE APRENDIZAJE LECTIVAS | LECTIVAS | HTI
HT | HP | HT | HP
Andlisis de estrategias de empresas peruanas exitosas que destacan en Sesion No. 17
el mercado internacional. Exposicion dialogada
9 o Estrategias de producto y marca . - ) )
en mercado internacional Actividad 9: Visionado del video: Top 10 empresas méas poderosas en el Sesion No. 18 2 2 . . 15
Perl . : .
https:/iyoutu.befiKpPN_iiFFk. (CPC: a, e, h). Tecnica de la pregunta sobre el video
Elabora un cuadro comparativo las caracteristicas de los tipos de Sesion No. 19
empresas de exportacion desde el punto de vista societario. Comprende Exposicion dialogada
la diferencia entre productos de consumo, industriales y de servicios. Cuadro comparativo
e la empresa de productos de
10 . Eonsumol,llncéustnales y ser\?ctl)osl. Actividad 10: Lectura del articulo: “Impacto tras la cuarentena: 2 2 - - 1.5
a creacion ge una marca giobal. productos de tecnologia afrontaran problemas de desactualizacién para Sesion No. 20
venta” (CPC: a, e, h) Recension de lectura
Utilizando una herramienta IA analiza estrategias para seleccionar Uso de gemini u otra
franquicias
Sesion N° 21
. Seminarios de discusion
1" ¢ )E(Xller\iJ:rzggia Edrﬁ r'g;zrr?:lr;:'o g: Actividad 11: Elabora reportes de participacion en la XVII Jornada de Reportes
Nepocios P y Intercambio de Experiencias Empresariales y de Negocios. (CPC: m). Sesion N° 22 2 2 - - 1.5
g ' Seminarios de discusion
Reportes
Elabora las conclusiones y recomendaciones del Plan de Marketing de Sesion No. 23
Exportacion. Exposicion dialogada
12 e Plan de Marketing de
Exportacion. Actividad 12: Desarrolla un plan de marketing On y Off para un producto g 2 2 - - 15
Iy . Sesion No. 24
de exportacion. (CPC: a, h). . .
. - Realimentacion de la tarea
Monitoreo lll: Presenta el esquema de redaccion y avance del .
; ) Tutoria
informe final. (CPC: m).



https://youtu.be/jKpPN_iiFFk

UNIDAD 4

ESTRATEGIA DEL MARKETING MIX APLICADA AL AMBITO INTERNACIONAL

CAPACIDAD:
Elabora el plan de internacionalizacion de las organizaciones, considerando las politicas del Estado peruano y pais anfitrion.
HORAS HORAS NO
SEMANA | CONTENIDOS CONCEPTUALES CONTENIDOS PROCEDIMENTALES ACTIVIDAD DE APRENDIZAJE | LECTIVAS | LECTIVAS | HTI
HT | HP | HT | HP
Utilizando una herramienta |A analiza diversos modelos de distribucion g
. . . < L Sesion No. 25
C internacional segun tamafio de la organizacion. S
e Los canales de distribucion . L . . o Exposicion dialogada
. : Sustenta método de fijacion de precios de exportacidén y negociacion e
13 internacional nternacional Uso de gemini u otra
* E:tr:é?a?é?é:ﬁ\tg;ﬁggoggl venta ¥ "0 actividad 13: Lectura del articulo: FMI destaca algunas sefiales de Sesion No. 26 2|2 ) S
9 ' recuperacion de economia China. (CPC: a, f, h). Presentacion efectiva en grupos y
Informe final de investigacion Formativa. realimentacion
. . . . . ) Sesién No. 27
Compara las informaciones de diversas bases de datos internacionales: Exposicion dialogada
e Base .de. datos. para mezcla TRADEMAP, INTRACEN, EXPORTEMOS Simulacion con plataformas web
14 comercial internacional
e  Gestiona el Plan de Marketing de Actividad 14: Analiza bases datos y estudia ejemplos de planes de - 2 2 - - 15
Sesion No. 28
Exportacion marketing para exportaciones con plataforma web: Access2Markets, Utilizacion de baée de datos
LATE. (CPC: a,f, h, )
Sesion No. 29
Presentaciones efectivas por
e Comunicacion de experiencias Realiza  exposiciones interactivas  sobre  aspectos  cognitivos, equipos
15 investigativas en la elabopraci()n de procedimentales y actitudinales manifestados en la elaboracion de la Realimentacién del docente
a mon% afia monografia sobre el perfil de mercado para un producto especifico Sesién No. 30 2 2 - - 1.5
grafia. (CPC: 1) Presentaciones efectivas por
equipos
Realimentacién del docente
Sesién No. 31
- A . , , : Evaluacion
16 o Examen final: Tiene caracter integrador y evalla la competencia de la asignatura y las capacidades de las cuatro
unidades de aprendizaje. (CPC: i, m). Sesién No. 32 2 2 - - 1.5
Reporte




V. ESTRATEGIAS DIDACTICAS

o La actividad docente en las sesiones y experiencias independientes de aprendizaje se orienta al desarrollo de capacidades y logro de la competencia del perfil profesional de los graduados, en
correspondencia al modelo educativo y enfoque pedagégico asumido por la USMP. Ello supone que la adquisicion de conocimientos por el estudiante no es resultante de la transmision de la
informacién por el docente, sino que es una construccion individual del propio estudiante en un contexto social en el que se relacionan, de manera activa, las estructuras cognitivas ya existentes con los
nuevos contenidos por aprender; aplicables en distintos contextos de desempefio personal y social, por lo que el estudiante es considerado el actor principal de su aprendizaje y el profesor un
mediador, organizador y orientador de experiencias de aprendizaje que los estudiantes han de vivir, a lo largo de su formacion.

e Segun la naturaleza de la asignatura, el profesor podra utilizar las estrategias de aprendizaje y ensefianza basado en problemas, las técnicas de la problematizacion y la contextualizacion de los
contenidos educativos, el estudio de casos; la lectura comprensiva de textos impresos, visuales y audiovisuales (recension), sesiones en linea, diversos tipos de foros; plataformas web para
simulaciones y el analisis de informacion, asi como diversas formas de comunicacion educativa sincronica, entre otras. Especial mencién merece la aplicacion del método investigativo orientado a la
busqueda creadora de informacién, que propicia en el estudiante un mayor nivel de independencia cognoscitiva y pensamiento critico, acorde con las exigencias de la sociedad actual, caracterizada por
el valor del conocimiento y su aplicacién practica en la solucién de problemas que nos plantea la realidad y el desarrollo de la ciencia y la tecnologia.

VI. RECURSOS DIDACTICOS

o Libros digitales, portafolios, videos tutoriales, blogs, e-books, videos explicativos, organizadores visuales, presentaciones multimedia, herramientas de IA, entre otros.

VII. EVALUACION DEL APRENDIZAJE
El sistema de evaluacion del aprendizaje comprende:

Evaluacion diagndstica. Se realiza al inicio de la asignatura y de las sesiones de aprendizaje, para conocer los saberes que los estudiantes poseen al emprender el estudio de los contenidos educativos
programados Y sirve al profesor para adoptar las decisiones académicas pertinentes. Su aplicacion es de responsabilidad profesional en su funcion docente.

Evaluacion de proceso (EP). Se realiza a través de la observacion progresiva del desempefio del estudiante en la realizacion de la exigencia académica de la asignatura y las actividades de
aprendizaje significativo previstas en el silabo. Evalua preferentemente el saber hacer y las actitudes de las capacidades demostradas por los estudiantes. Se consolida y reporta mensualmente al
Sistema de Ingreso de Notas de la Facultad, en las fechas programadas. Tiene un peso de 50% para la nota final y resulta del promedio ponderado de las evaluaciones mensuales que corresponde al
desempefio académico del estudiante: EP = (EP1 x 0.25) + (EP2 x 0.25) + (EP3 x 0.25) + (EP4 x 0.25).

Evaluacion de resultados (ER). Se realiza mediante la aplicacion de un examen parcial (Ep) y otro examen final (Ef), elaborados técnicamente por el profesor, considerando los siguientes dominios de
aprendizaje: a) conocimiento (manejo de informacion), b) comprension, c) aplicacion, d) andlisis, ) sintesis y f) evaluacion (juicio de valor), examinandose preferentemente el saber conceptual y el
saber hacer. Los resultados son reportados al Sistema de Ingreso de Notas de la Facultad, dos veces durante el semestre, en las fechas establecidas. Tiene un peso de 50% para la nota final y resulta
del promedio ponderado de las dos evaluaciones escritas programadas: ER = (Ep x 0.4) + (Ef x 0.6).

El Promedio final (PF) resulta de la aplicacién de la siguiente formula: PF — EP+ER

-
&=
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8.3 Electrénicas

o TRADEMAP (2024). https://www.trademap.org/Index.aspx (disponible en linea)
o SUNAT / MINCETUR / PROMPERU (2024): www.sunat.gob.pe / https://exportemos.pe/ www.siicex.gob.pe

Cobertura del Componente Profesional Comiin (CPC) por areas (expresadas en horas durante el semestre)

a) b) c) Contabilidad | d) Gestion | e) f) g) Etica | h)D. i) Comunicacion | j) Sis. k) Cuantitativo | 1) Politica | m) Carga total del
Marketing Finanzas A. Legal Economia Global en Negocios Informacion Integradora | estudiante
43 0 0 0 2 3.5 2 9 9 4 0 0 15.5 88

‘ Sistematizado por: Arbués Pérez Espinoza ‘ Fecha: 30 de julio de 2024 ‘ Revision pedagégica: René Del Aguila Riva



https://www.trademap.org/Index.aspx
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